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Normativa 
Decreto Direttoriale DG PQAI ‐ PQAI 05 ‐ Prot. Uscita N.0070468 del 29/09/2017 recante "OCM Vino 
‐  Misura  “Promozione  sui  mercati  dei  Paesi  terzi”  ‐  Avviso  per  la  presentazione  dei  progetti 
campagna 2017/2018. Modalità operative  e procedurali per  l’attuazione del Decreto del Ministro 
delle politiche agricole, alimentari e forestali n. 60710 del 10 agosto 2017”. 
 

 
Finalità 
L’obiettivo della Misura è quello di riequilibrare il mercato vinicolo, con la progressiva introduzione di 
azioni positive e dinamiche per accrescere la competitività dei produttori di vino dell’UE, consolidare 
la reputazione dei vini europei e riconquistare quote mercato nel resto del mondo e preservare  le 
migliori tradizioni della produzione vitivinicola europea e promuoverne il ruolo sociale e ambientale 
nelle zone rurali. 
 

Soggetti beneficiari  
Le organizzazioni professionali, purché abbiano tra i loro scopi la promozione dei prodotti agricoli. 

a) Le  organizzazioni  professionali,  purché  abbiano  tra  i  loro  scopi,  la  promozione  dei  prodotti 
agricoli. 

b) Le  organizzazioni  di  produttori,  come  definite  dall’art.  152  del  regolamento  (UE)  n. 
1308/2013. 

c) Le  associazioni  di  organizzazioni  di  produttori  di  vino,  come  definite  dall'art.  156  del 
regolamento; 

d) Le organizzazioni interprofessionali, come definite dall'art. 157 del regolamento; 
e) I  consorzi di tutela, riconosciuti ai sensi dell' art. 41 della legge 12 dicembre 2016 n. 238; 
f) I produttori di vino, come definiti all'art. 2; 
g) I soggetti pubblici, come definiti all'art. 2, con comprovata esperienza nel settore del vino e 

della promozione dei prodotti agricoli; 
h) Le associazioni temporanee di impresa e di scopo costituende o costituite dai soggetti di cui 

alle lett. a), b), c), d), e), f) e g); 
i) I  consorzi,  le  associazioni,  le  federazioni  e  le  società  cooperative,  a  condizione  che  tutti  i 

partecipanti al progetto di promozione rientrino tra i soggetti proponenti di cui alle lett. a), 
e), f) e g); 

j) Le reti di impresa, composte da soggetti di cui alla lett. f). 
 
Durata del programma di promozione 
massimo 3 anni 

 
Campi di applicazione 
La promozione riguarda i vini, in particolare: 

a) Vini a denominazione di origine protetta; 
b) Vini ad indicazione geografica protetta; 
c) Vini spumanti di qualità; 
d) Vini spumanti di qualità aromatici. 
e) Vini con l’indicazione della varietà. 

 
I progetti non possono riguardare esclusivamente i vini con l’indicazione della varietà. 
 
Azioni ammissibili 
Sono  ammissibili  le  seguenti  azioni  da  attuare  in  uno  o  più  Paesi  terzi  (vedasi  Allegato M  –  Aree 
geografiche, Paesi Terzi e mercati dei Paesi Terzi ed Elenco dei Paesi/Mercati Emergenti): 

a) azioni  in materia  di  relazioni  pubbliche,  promozione  e  pubblicità,  che mettano  in  rilievo  gli 
elevati  standard  dei  prodotti  dell'Unione,  in  particolare  in  termini  di  qualità,  di  sicurezza 
alimentare o di ambiente; 

b) partecipazione a manifestazioni, fiere ed esposizioni di importanza internazionale; 
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c) campagne  di  informazione,  in  particolare  sui  sistemi  delle  denominazioni  di  origine,  delle 
indicazioni geografiche e della produzione biologica vigenti nell'Unione; 

d) studi per valutare i risultati delle azioni di informazione e promozione. La spesa per tale azione 
non supera il 3% dell’importo complessivo del progetto presentato. 

 
Classi di ammissibilità 

Classi di 
ammissibilità 

Valori in hl di produzione di vino confezionato idoneo alla 
promozione 

Contributo massimo 
richiedibile 

1 fino a 375 hl    €            100.000,00 
2 da 375,01 hl a 1.125 hl       €            125.000,00 
3 da 1.125,01 hl a 3.750 hl €            150.000,00 
4 da 3.750,01 hl a 7.500 hl  €            200.000,00 
5 da 7.500,01 hl a 18.750 hl  €            250.000,00 
6 da 18.750,01 hl a 26.250 hl  €            350.000,00 
7 da 26.250,01 hl a 37.500 hl  €            500.000,00 
8 da 37.500,01 hl a 56.250 hl  €         1.000.000,00 
9 da 56.250,01 hl a 82.500 hl  €         1.500.000,00 

10 da 82.500,01 hl a 112.500 hl  €         2.000.000,00 
11 da 112.500,01 hl a 150.00 hl  €         2.500.000,00 
12 oltre 150.000,01 hl  €         3.000.000,00 

  
 
Capacità tecniche e finanziarie 
1.  Il  soggetto  proponente  o  il mandatario  selezionato  ha  realizzato,  nel  triennio  precedente  alla 
presentazione del progetto, almeno una delle azioni di cui alle lett. a), b) e c), in uno dei Paesi terzi di 
cui all’all. M del presente Decreto. 
2.  Il soggetto proponente ha, nel triennio precedente alla presentazione del progetto, un  fatturato 
medio globale pari all’importo del contributo richiesto. 
 
Stanziamento disponibile 
Le  risorse  disponibili  per  il  finanziamento  dei  progetti  di  promozione  nazionali  a  valere 
sull’esercizio finanziario comunitario 2017/2018 ammontano ad euro 14.384.347,00. 
 
Entità del sostegno e taglio minimo di progetto 

1. L'importo del  contributo a valere  sui  fondi europei è pari, al massimo, al 50% delle  spese 
sostenute per realizzare il progetto. 

2. Il contributo europeo di cui al punto 1 può essere  integrato con  fondi nazionali o regionali 
con un ulteriore importo fino ad un massimo del 30% delle spese sostenute per realizzare il 
progetto. Pertanto,  l'ammontare  complessivo del  contributo  erogato  con  fondi  europei  e 
con  l'integrazione  nazionale  o  regionale  non  supera  l'80%  delle  spese  sostenute  per 
realizzare il progetto. 

3. La durata del  contributo, per  ciascun progetto di promozione, non  supera  i 3 anni per un 
dato beneficiario in un determinato Paese terzo o mercato di Paese terzo.  

4. Il sostegno può essere prorogato una volta per un massimo di due anni o due volte per un 
massimo di un anno per ciascuna proroga, qualora gli effetti dell'attività di promozione  lo 
giustifichino. 

5. Qualora  il progetto sia presentato da  imprese private e/o contenga anche una sola azione 
rivolta  in modo  inequivocabile  e  diretto  alla  promozione  ed  alla  pubblicità  di  uno  o  più 
marchi commerciali, l'integrazione di cui al punto 2 non viene erogata.  

6. Per i progetti a valere sui fondi quota nazionale, il contributo richiesto per ciascun progetto, 
nell'ambito  dell'esercizio  finanziario  comunitario  di  pertinenza,  non  supera  i  3 milioni  di 
euro, a prescindere dall'importo totale del progetto presentato. È facoltà delle Regioni, nei 
propri avvisi, fissare un contributo massimo richiedibile per ciascun progetto.  
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7. Per  i  progetti  a  valere  sui  fondi  quota  nazionale,  nell'ambito  dell'esercizio  finanziario 
comunitario di pertinenza,  il  contributo minimo ammissibile non può essere  inferiore a € 
100.000,00 per Paese terzo o mercato del Paese terzo ed a € 200.000,00 qualora il progetto 
sia destinato ad un solo Paese terzo.  

8. L’imposta sul valore aggiunto è ammissibile a contributo solo nel caso  in cui rappresenti un 
costo puro per il beneficiario. Ai fini dell'eventuale rimborso, il beneficiario deve dimostrare 
che  l'importo  pagato  non  è  stato  recuperato  ed  è  iscritto  come  onere  nei  conti  del 
beneficiario. 

 
Scadenza della presentazione della domanda 
03 novembre 2017 entro e non oltre  le ore 15.00, orario entro  il quale  le buste con  le domande 
dovranno pervenire (pena l’annullamento) al Ministero delle politiche agricole alimentari e forestali. 
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ALLEGATO M – AREE GEOGRAFICHE, PAESI TERZI E MERCATI DEI PAESI TERZI 

 

AREA GEOGRAFICA OMOGENEA  PAESI DESTINATARI  MERCATO DEL PAESE TERZO 
Area caraibica  ANGUILLA,  ANTIGUA  E  BARBUDA,  ANTILLE  OLANDESI,  ARUBA,  BAHAMAS, 

BARBADOS,  BERMUDA,  CUBA,  CURAÇAO,  DOMINICA,  GIAMAICA,  GRENADA, 
GUADALUPA, HAITI,  ISOLE BES,  ISOLE CAYMAN,  ISOLE VERGINI AMERICANE,  ISOLE 
VERGINI  BRITANNICHE,  MARTINICA,  MONTSERRAT,  PORTO  RICO,  REPUBBLICA 
DOMINICANA,  SAINT  KITTS  E  NEVIS,  SAINT  VINCENT  E  GRENADINE,  SAINT‐
BARTHÉLEMY,  SANTA  LUCIA,  SÃO TOMÉ E PRÍNCIPE,  SINT MAARTEN, TRINIDAD E 
TOBAGO, TURKS E CAICOS 

…, …. 

Area settentrionale America del sud  ECUADOR, GUYANA, SURINAME, VENEZUELA  …, …. 
Area centroamericana  BELIZE,  COSTA  RICA,  EL  SALVADOR,  GUATEMALA,  HONDURAS,  NICARAGUA, 

REPUBBLICA DI PANAMÁ 
…, …. 

Area balcanica  ALBANIA,  BOSNIA  ERZEGOVINA,  EX  REPUBBLICA  IUGOSLAVA  DI  MACEDONIA, 
KOSOVO, MONTENEGRO, SERBIA 

…, …. 

Area Europa extra UE orientale  BIELORUSSIA, MOLDAVIA  …, …. 
Area Africa centrale  CAMERUN, GUINEA EQUATORIALE, KENYA, RD DEL CONGO, REP. CENTRAFRICANA, 

REP. DEL CONGO, SUDAN DEL SUD, TANZANIA, UGANDA  
…, …. 

Area Africa meridionale  ANGOLA,  BOTSWANA,  BURUNDI,  GABON,  LESOTHO,MADAGASCAR,  MALAWI, 
MOZAMBICO, NAMIBIA, RUANDA, SWAZILAND, ZAMBIA, ZIMBABWE 

…, …. 

Area Africa occidentale  BENIN, BURKINA FASO, CAPO VERDE, COSTA D'AVORIO, GAMBIA, GHANA, GUINEA, 
GUINEA‐BISSAU, LIBERIA, NIGERIA, SENEGAL, SIERRA LEONE, TOGO 

…, …. 

Area Africa orientale  ERITREA, ETIOPIA, GIBUTI, SOMALIA  …, …. 
Area Africa subsahariana  CIAD, MALI, MAURITANIA, NIGER, SUDAN  …, …. 
Area nordafricana  ALGERIA, EGITTO, LIBIA, MAROCCO, TUNISIA  …, …. 
Area arcipelaghi Oceano indiano  COMORE, MALDIVE, MAURITIUS, SEYCHELLES, SRI LANKA  …, …. 
Area penisola arabica  ARABIA SAUDITA, BAHREIN, EMIRATI ARABI UNITI, KUWAIT, OMAN, QATAR, YEMEN  …, …. 
Area mediorientale  ARMENIA,  AZERBAIGIAN,  GEORGIA,  GIORDANIA,  IRAN,  IRAQ,  ISRAELE,  LIBANO, 

PALESTINA, SIRIA 
…, …. 

Area Asia centrale  AFGHANISTAN,  KAZAKISTAN,  KIRGHIZISTAN,  MONGOLIA,  PAKISTAN,  TAGIKISTAN, 
TURKMENISTAN, UZBEKISTAN 

…, …. 

Area sud est asiatico  BANGLADESH,  BHUTAN,  BRUNEI,  CAMBOGIA,  FILIPPINE,  INDONESIA,  LAOS, 
MALESIA, MYANMAR  (EX  BIRMANIA),  NEPAL,  SINGAPORE,  TAIWAN,  THAILANDIA 
(EX SIAM), TIMOR EST, VIETNAM, COREA DEL NORD 

…, …. 

 

PAESE TERZO  MERCATO DEL PAESE TERZO
ARGENTINA  ARGENTINA 
AUSTRALIA  AUSTRALIA 
BOLIVIA  BOLIVIA 
BRASILE  BRASILE 
CANADA  Columbia  Britannica,  Alberta,  Saskatchewan,  Manitoba,  Ontario,  Quebec,  Nuovo  Brunswick,  Nuova  Scozia,  Isola  del  Principe 

Edoardo, Terranova e Labrador, Yukon, Territori del Nord‐Ovest, Nunavut 
CILE  CILE 
CINA  Anhui,  Fujian,  Gansu,  Guangdong,  Guizhou,  Hainan,  Hebei,  Heilongjiang,  Henan,  Hubei,  Hunan,  Jiangsu,  Jiangxi,  Jilin,  Liaoning, 

Qinghai, Shaanxi, Shandong, Shanxi, Sichuan, Yunnan, Zhejiang, Municipalità di Shanghai,  Municipalità di Pechino, Hong Kong SAR, 
Municipalità di Tientsin, Municipalità di Chongqing 

COLOMBIA  COLOMBIA 
COREA DEL SUD  COREA DEL SUD 
FEDERAZIONE RUSSA  Distretto  Federale  Centrale,  Distretto  Federale  Meridionale,  Distretto  Federale  del  Volga,  Distretto  Federale  del  Caucaso 

Settentrionale,  Distretto  Federale  della  Crimea,  Distretto  Federale  Nordoccidentale,  Distretto  Federale  degli  Urali,  Distretto 
Federale Siberiano, Distretto Federale Estremo‐orientale 

GIAPPONE  GIAPPONE 
ISLANDA  ISLANDA 
MESSICO  MESSICO 
NORVEGIA  NORVEGIA 
NUOVA ZELANDA  NUOVA ZELANDA 
PARAGUAY  PARAGUAY 
PERÙ  PERÙ 
REPUBBLICA DELL'INDIA  Andhra  Pradesh,  Arunachal  Pradesh,  Assam,  Bihar,  Chhattisgarh, Goa, Gujarat, Haryana, Himachal  Pradesh,  Jammu  e  Kashmir, 

Jharkhand, Karnataka, Kerala, Madhya Pradesh, Maharashtra, Manipur, Meghalaya, Mizoram, Nagaland, Orissa, Punjab, Rajasthan, 
Sikkim, Tamil Nadu, Telangana, Tripura, Uttar Pradesh, Uttaranchal, Bengala Occidentale, Andamane e Nicobare, Chandigarh, Dadra 
e Nagar Haveli, Daman e Diu, Laccadive, Pondicherry, Delhi 

REPUBBLICA SUDAFRICANA  REPUBBLICA SUDAFRICANA 
SVIZZERA  SVIZZERA 
TURCHIA  TURCHIA 
UCRAINA  UCRAINA 
URUGUAY  URUGUAY 

 
 

ELENCO DEI PAESI/MERCATI EMERGENTI |Premialità in caso di scelta! 
ALBANIA, ANGOLA, ANTIGUA E BARBUDA, ARGENTINA, ARUBA, AUSTRALIA, AZERBAIGIAN, BAHAMAS, BARBADOS, BERMUDA, BOLIVIA, CAMBOGIA, CILE, 
CINA, COLOMBIA, COREA DEL SUD, COSTA D'AVORIO, COSTA RICA, CUBA, CURAÇAO, EGITTO, EL SALVADOR, EMIRATI ARABI UNITI, ETIOPIA, FILIPPINE, 
GHANA,  GIAMAICA,  GIORDANIA,  GUATEMALA,  HONDURAS,  INDONESIA,  ISLANDA,  ISOLE  CAYMAN,  ISOLE  VERGINI  AMERICANE,  ISOLE  VERGINI 
BRITANNICHE,  ISRAELE,  KAZAKISTAN,  KIRGHIZISTAN,  KOSOVO,  LAOS,  LIBANO,  MALDIVE,  MALESIA,  MAROCCO,  MAURITIUS,  MESSICO,  MOLDAVIA, 
MONGOLIA, MONTENEGRO, MOZAMBICO, MYANMAR (EX BIRMANIA), NEPAL, NICARAGUA, NORVEGIA, NUOVA ZELANDA, PERÙ, QATAR, RD DEL CONGO, 
REPUBBLICA  DELL'INDIA,  REPUBBLICA  DOMINICANA,  REPUBBLICA  SUDAFRICANA,  SERBIA,  SINGAPORE,  SRI  LANKA,  TAIWAN,  THAILANDIA  (EX  SIAM), 
TRINIDAD E TOBAGO, TURCHIA, TURKS E CAICOS, VIETNAM. 


